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A R D @ Massenkommunikation 2010 e]:

Nutzungsdauer bei 14-29 Jahrigen: TV, Online, Radio gleichauf
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Basis: BRD Gesamt (bis 1200 nur alte Bundeslander}, Mc-Sa (tis 1980 Mc-Sa). 5-24 Uhr, 14-29 Jahre, bis 2005 Ceutsche, ab 2010 deutschspr. Bev,

Quelle: ARDIZDF-Langzeitstudie Massenkommunikation 1964 - 2010 St 0300 2010
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Die Web-Propheten

Die Reisebiiro verlieren noch schneller noch mehr Kunden an das Web als bisher
angenommen. Das prognostiziert zumindest die Ropo-Nachfolgestudie von Google.
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f Login using Facebook

Hire Us Join BzzAgent

Welcome to BzzAgent
Join BzzAgent's word-of-mouth (WOM) marketing network to try new products and spread word of mouth.

Recent Activity How can |

 TESEmme(®) Color Revitaize become an Agent?

——== 359 people shared this.
» Why Join BzzAgent?

Trend Micro Online Guardian
. Join BzzA Now
.I 3 people shared this. » Joi gent

Kiwi Heavy Duty Water Repellent
9 people shared this.

lovethese
18 people shared this.

Reeses' Egg commercial HW can UI’ bmnd

iu‘.‘- 11 people shared this. mnom frmn Bu?

E Sample products to help spread the word when you join BzzAgent
— 125 people shared this.

Facebook social plugin
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M Senioren (ab 65 Jahre) FP
)
B Junge Alte (50 - unter 65 Jahre) H H
O Etablierte (40 - unter 50 Jahren) F EE
H

O Haushaltsgrtinder (30 - unter 40 Jahren) - - ﬂ

-G
@ Junge Erwachsene (15 - unter 30 Jahren) E

PHY HH

B Kinder (unter 15 Jahren) PF HF

H&H H& GG&G GE&FP&PF &
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